T0P100 GELE MAI PUTERNICE
BRANDURI ROMANESTI

Dupa sapte ani de branduri roméanesti in
lumina reflectoarelor, ajunsi la a opta editie.
continudm seria de Top 100. Anul acesta
vizibilitatea crescuti a anumitor marcia
creat nevoia aparitiei si concentrarii atentiel
pe ciiteva categorii in plus, ajungdnd astfel la
10 categorii de interes, dar i la introducerea
in studiu a mai multor branduri noi,

de Aexandra Cojocany

Dupk 0 aAsseNTA DE TREI ANI, BORSEC
o revenit in fruntea slnonmentului.
Detronutd in 2014, “regina apelos
minerale” gi-a reclipdtat coroana
in topul miircilor roménesti, Anul
trecut (in 2016), Borsec, marcd
cu tradite de sute de ani g, in
egalll misuri, oras, stapiunc si apd
minerali, binecunoscutd peste ho-
tare gi exportatd in 19 §dri, precum
SUA, Canada, Australia, Africa de
Sad, China, Taiwan, Germania sau
Spania, lider de piati in Roménia,
a implinit 210 ani de exploatare
industriald, Borsec este un pro-
dus premium, pu doar datoritd
calisiyilor naturale, ci si datoritd
tehnologiilor de ultima ocd pe care
le utilizeazd compania Romagua
Group in procesul de Imbutelbere.
Anul acesta a fost implementatdl o
noud tehnologie, ce impiedicd orice
interventic umand asupra apei in

TOP § MARCI DE APE MINERALE
BAUTURI RACORITOARE

1 Borsec
2 - -Oome N r =0 o oF
3 Aqua Campatica
4 Porla Harghtte!
5 Bucovina

procesul de productie, de la cap-
tarea §i transportul apei minerale
naturale de ln izvor la locul de im-
buteliere gi piind la obfineres pro-
dusului finit. Prin aplicarca unui
sigiliuv pe dopul sticlei s-a dorit o
originalizare  suplimentard §t o
garantare a produsulul, argumen-
tul primordial fiind: “Est primul
care pane ména pe dop!™. Tn acest
fel, wi siguramgd deplini cil tu esti
primul care atinge dopul, ¢i apa ta
preferatd este exact ass cum a fost
vreatd de notuedy abonhet firk nicin
interventie din exterioe.

GEROVITAL ~ fostul lider de anul
frecut & avit un an exceptional. A
fost desemnar superbrand al anului
207, dar si produsul anului 2017 in
categoria sa de plagd, 2 implink 50 de
ani de traditic, s-au lansat noi game
de produse § s-a extins refesua de
magazine de brand.

ARCTIC revine pe o pozitie mult mai
favorubili decit cea de anul trecut,
urciind pe locul 3. Anul acesta Arc-
tic a demarut bucriirile de constructie
pentru o noudt fabeicl de magini de
spiilat rufe. Noua investigle este una
de tip greenfield si va fi prima uni-
wate de productie din grupul Argelik
construitdi  conform  standardelor

concepeului digital de Industrie 4.0,

TOP 5 MARCI PRODUSE
DE IGIENA S INGRUIRE
1 Gerovial

Astfel, va integra tehnologii de ultima
or, precum comunicuren wireless a
liniilor de productie cu cele din alte
tiri, dor 4i utilaje inteligente.

FARMEC e¢ste brandul omonim al
celui mai mare produciitor romén
de cosmetice 5i devine in acest an
sponsor al festivalului de muzicd
alternativi Electric Castle. Parte-
nerintul se inscrie in demersurile
companiei clujene de a sustine
evenimentele culturale, muzicale gi
epartive din tord,

DERO, prezent incd din 1966 in
Romiinia, este cu adevdrat un pro-
dus perceput ca 100% romilnesc.
Anul acesta a avut Joc Campania
"Dero sustine visurile romince-
Joe”, in care se directionau 1% din
vanziri cltre organizatii nooprofis
cire creeazi oportunitiiti pentru fe-
meile romiinee.

DORNA urcd patru pozitii in wopul
general §i i5i mengine directin de
respect pentru naturd i tehnologia
ambalajului, in campania #Natu-
ralUndeNuTeAstepti. Accentul cade
pe ambalajele PlantBottle, realizate
dintr-o combinagic de materiale
clasice gi pand la 30% continut din
plante, o parte dintre componen-
tele chasice pe bazd de petrol au fost

TOP 5 MARCI DE BUNURI
DE FOLOSINTA INDELUNGATA
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TOP 100 BRANDURI ROMANESTI

BRAND

1 _ Borsec “ 51 Dacia Plant nou

2 Gerovita a 52 Plafor 16

3 Arctic +3 53 Eugeni -9

4 Farmec 0 54 Detaco hal

] Dero 2 55 Baneasa 13

6 Doma 4 ) Regina Maria nou
7 oMAG 0 57 Chujana 12

8 Elmiplant 3 58 Bralconf o

9 Napolact 0 59 Pate Bucegi -
10 Aque Carpatica 3 60 Magura 20
n = Dacia -3 &1 Matnche Macelsn' 2

12 Hewti <3 62 Loncoloe 21
13 FAN Courler B 63 2ain = nau
14 Dedeman +2 &4 Ursus -3

15 Polana 7 65 Hitdefencer -9
16 Patrom ed 5 6 Flanco 2

7 Perla Hargh +7 [ Policok 9
%  Joe 0 68 Sano Vita nou_
) LaDoms o. ST 69 Dobrag: +10
20 Jolid “ 70 Primole -20

Cowvalect B n Casa Rusu ]

22 Rom 2 2 Savana nod
23 Triumf -6 73 Cotnari -8
24 Banca Tronsilvanla 2 74 Edenia nou
25 Zahiir Micgaritar 7 7S Marfatlor -8
26 Fares 7 76 Agricola 0
27 MedLifa 4 7 Nufér a7
28 Mobexpert 2 78 . Timigotesns 5
29 Bucaovina +29 sl Riuren| +7
30 Cris-Tim + 20 Guben +

N Benvenuti nou a Tarom

32 Altex 7 82 Togaloveni 4
33 Kanda -1 a3 Unirea +4
34 Boromir 14 a4 Meda nou
35 Bunatay de ks Bunica 7 a8 Lo Fantana E

36 Zury "0 86 CEC 24
37 N Catena 9 a7 Seculana nou
38 _ Vel Pitar L - - w e R
39 Farmaciile Dona 4 as Frutt Fresh 40
40 Allviow 5 90 Clue 13

a4 Rompetrol nou 9N Pegas -18
42 Floriol " 92 Fox nou
43 BRD 9 93 Pambac 9

R Caroh <1 @q Albalact 19
a5 Scandia Sibiu 2 95 Cesmetic Plant nou
45 Leonardo +26 9% _ Fagiray nou
47 Sensiblu 17 97 Blue Air 15
a3 BCR 0 98 Avicola nou
49 Downa M 99 Jidvai 16
50 frvorul minunifor 'y 100 Clucay -12




TOP 5 MARCI DE DULCIURI
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TOP 5 MARCI DE IMBRACAMINE
INCALTAMINTE 5! ACCESORI

TOP 5 MARCI DE BAUTURI
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TOP § MARCI DE PRODUSE
ALIMENTARE S SUPLIMENTE
ALIMENTARE
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cele mai puternice
branduri romanesti

inlocuite cu trestic de zahir, avind
o amprenti mult mai redusi asupra
mediului §i asupra resursedor §i de-
venind 100% reciclabile.

EMAG nu mai este o surprizi in top
10 mérci rominesti, menfindndu-se
pe bocul 7 in topul general si primul
din categorin de retail. Continod
sh se dezvolte i sd il lirgeascl

perspectivele, Astfel, anal acesta,
eMAG a cumpirat compania de cu-
rierat Sameday Courier.

ELMIPLANT coboard in top trei
pozitii, ocup@nd locul 8 in ucest an.
Brandul de cosmetice Elmiplant igi
extinde prezenga pe piagd gi inord in
lanturile de farmacsi cu o linie noui
de ingrijire specializath a pielii,

METODOLOGIE

Studiul vizeazd misurarea “puteris™
miircilor romipesti din perspectiva
investitici de incredere si afectivic
tate care e este acordatd de ciitre
consumatori  (fard  Indici finan-
ciari / comerciali inclugi).

O marci este cu atit mai puternicd
din perspectiva rominismului cu
clit rengegte sfi-gi mentind pozitia in
top, indiferent de fluctuatiile socio-
econamice specifice ultimilor ani.

Aviind in vedere dinamica extra-
ordinark a definitiei de “romiinese™
din ultimii ani, continudm in cea
de-a opta edigie in varfanta extinsa
de miirci i de categorii (100 de
mirei romanesti care fac parte din
opt categorii de produse / servicii).

Studiul are la bazi 1,000 de in-
terviurn online i este reprezentativ
la nivel urban, la nivel de regiune,
grad de urbanizare, impdrgire pe
sex §i viirstd a populatici intre 18 si
55 de ani.

Performanta mircilor rominesti
exte masurark in baza a patru indi-
catort: investitia de afectivitate in
marcd, puterca marcii, gradul de

dedicatii in exclusivitate acestui co-  utilizare §i notorietaten ei.

nal de distributie — Care Lab. Bran- Importanta unei mérci pentru
dul cregte portofoliul de produse cu 2 fost mi il cu aju-
11 unitiigi gi previzioneazi o cregtere torul metodologici MaxDiff (Maxi-
anuald a cifrei de afaceri cu 5%. mum Differentiation Scaling).

NAPOLACT isi menjine pozifia in
top si anuptn recent ¢ @ investit
1,3 milioane euro intr-o noui linie
de productie de telemea in fabeici
din Cluj. Capacitatea procesatd in
cadrul scesteia se va tripla §i va
ajunge la 300-350 de tone de tele-
mea pe luni.

AQUA CARPATICA urcd trei pozitii,
fiind una dimtre multele ape mine-
rale din wp s anul acesta, pentru
al saptedea am conscoutiv,
al Transylvania International Film
Festival de ka Cluj-Napoca.

Respondentii su realizat alegerd
multiple intre mdrci in urma
ciirora a fost caleulat un indice de
preferingd. Analiza mircilor o fost
realizatd la nivel de categorie, indi-
cele obtinut fiind ulterior analizat
impreund cu indicele de importanti
al fleciirei categorii.




